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Este manual es importante para la identidad corporativa de T inki,
establece las normas y lineamientos generales para el uso correcto
de la marca en la definicion de elementos graficos de comunicacion.
Asi como para los proveedores de soportes graficos, como pueden
ser: publicistas, disefiadores, comunicadores, impresores, creadores
audiovisuales, etc.

El principal objetivo es recoger los elementos que forman esta
identidad y sembrar las bases para su uso en aplicaciones presentes
y futuras, donde, en manos de cualquier profesional del disefio, sea
herramienta de guia, sin cerrar las vias al disefio y al buen hacer del
comunicador visual.

La implantacion y consolidacion de esta Imagen Visual Corporativa,
es tarea de todos. El resto del material incluido en este manual
establece, en unos casos aplicaciones totalmente definidas y
normas generales de ofras. Las aplicaciones no definidas en este
documento se realizaran atendiendo y respetando los criterios
generales y el estilo marcado por este.

Las normas y caracteristicas tecnicas que se adjuntan en este
documento fueron cuidadosamente desarrolladas por un grupo de
consultores en disefio grafico y se requiere la cooperacion de todo el
personal de la organizacion para mantener en alto la imagen de la
misma.

La imagen es uno de los recursos mas importantes que deben
profegerse al maximo mediante la correcta aplicacion del nombre

de la compafia a traves del isologotipo y sus colores.

Esta politica debe respetarse por todo el personal de la compaiia
y de sus distribuidores.

1. El uso correcto del nombre de la organizacion y de la aplicacion
del isologotipo y de sus colores y criterios, se encuentran en el
contenido de este manual.

2. Las aplicaciones del isologotipo que no se indican en este manual
deberdn ser aprobadas por el departamento encargado del
manejo de marca.

3. El material para reproduccion que se encuentra disponible en
este manual, facilitard su correcta aplicacion en todo tipo de
impresos y/o sefiales.
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Construccién
= El isologotipo agrupa criterios geomeétricos y
T AN ordenados que reflejan los conceptos de unidad y
! X7 Y NI transformacién en un entorno inovador y con
= Y / 7/ INIRN conocimiento a través de una composicion que
g j[ J 2 v &/ TR N e '%' involucra el principio fractal que le da estructura ala
N T { 8 = Ve =y naturaleza mediante el uso de patrones
W H \ . N IR = hexagonales y el tfrazado de una hoja con bases
B A 2 & i circulares. Al mismo tiempo, el patron generado
dota al isotipo de profundidad fridimensional
buscando comunicar el objetivo global que tiene

T'inki.
/’:’;;"0':;;~ .
,f.:::::::::::::i_; Tipografia
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\\“2\3?‘ N ,' La seleccion tipografica para la composicion del
' isologo comprende una fuente sin serifas y con una
caja baja bastante prominente lo que le da a los
bucles una redondez uniforme que fransmite
confianza, apertura % elaglele][felele}
conceptualizando el entorno de cooperatividad
Principal Secundaria que la marca busca promover como parte de sus

valores, a la par que el frazo limpio vy
perfectamente geometrico comunica modernidad,
caracteristica fuertemente ligada con la vision
hacia el futuro que T'inki incorpora como parte de

Semibold Oblique Thin Light Regular  Medium SUlSiIeng

Por las caracteristicas descritas de la fuente base
Oceanwide, puede ser usada sin ningun problema

qdefghijkImﬁopqufuvwxyz OdefghUklmﬁOpquTUVWXYZ para la comunicacion institucional de la marca

tanto en formatos impresos como en digitales en

ABCDFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDFGH UKI_MNOPQRSTUVWXYZ rotulos y textos breves debido a su peso, mientras

que para la escritura de fextos extensos la

1234567890&?!".5%&/( ]234567890¢9|"$%&/( tipografia Urbanist sera usada como complemento.




Conexién con la Naturaleza

La hoja es un simbolo universal de la
naturaleza, el crecimiento y la vida. Al ufilizar
una hoja como elemento central del isotipo, se
establece una conexion inmediata con el
medio ambiente, resaltando la importancia de
la naturaleza en la vision de T'inki. La hoja
simboliza no solo la vida y el crecimiento
sostenible, sino también la adaptabilidad y la
renovacion, caracteristicas esenciales para
enfrentar los desafios del cambio climdtico y
promover la coexistencia armoniosa entre el
ser humano y la naturaleza.

Sostenibilidad y
Coexistencia

Enlaces y Conocimiento

El nombre "T'inki", que podemos entender

como enlaces y conocimiento, se refleja en el
disefio al mostrar como los elementos
naturales y las estructuras inteligentes se
entrelazan para formar una vision cohesiva del
futuro. La interaccion entre la hoja y los
hexagonos simboliza el intercambio de
conocimientos entre  diferentes campos
—como la biologia, la ecologia, la tecnologia y

Armoniosa

La identidad visual encapsula la vision de un
futuro en el que la humanidad y la naturaleza
coexisten en equilibrio. La fransicion fluida de
elementos naturales a estructuras organizadas

simboliza el puente entre el conocimiento
ancestral y las innovaciones futuras, destacando
el compromiso de T'inki con la promocion de
practicas que aseguren la sostenibilidad del
planeta para las presentes y futuras
generaciones.

las ciencias sociales— para forjar soluciones
integradas al cambio climatico. Este enfoque
multidisciplinario es fundamental para la mision
de T'inki, subrayando la importancia de la
colaboracion y la innovacion en la creacion de
un mundo mas sostenible.
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Inteligencia y Organizacion

La transicion de la hoja a una malla de
hexdagonos representa la inteligencia y la
organizacion inherentes al mundo natural. Esta
eleccion simboliza como T'inki valora y se
inspira en las estructuras naturales alfamente
eficienfes y sostenibles para desarrollar
soluciones innovadoras al cambio climatico. Las
abejas, conocidas por su trabajo en equipo,
comunicacion y  esfructuras comunitarias
eficientes, sirven como un poderoso modelo
para la colaboracion humana y la innovacion
en la busqueda de un futuro sostenible.
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SIGNO IDENTIFICADOR COMPLETO LOGOTIPO
Signo identificador completo, Recomendado para uso horizontal
recomendado para cualquier o aplicaciones con poco margen
aplicacion en general. de implementacion vertical.

N
®
SIGNO IDENTIFICADOR ALTERNATIVO ISOTIPO
Alternativa de marca Signo identificador simplificado
recomendada para aplicaciones recomendado para aplicaciones tanto horizontales

de tamafio reducido. como verticales y espacios reducidos.
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Elementos ornamentales necesarios para
complementar futuras aplicaciones grdaficas.
Pueden funcionar sobre fondos color blanco o
sobre una muestra de la paleta de color oficial.
tambien se pueden aplicar con distinfos modos
de fusion y opacidad.
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Colorimetria digital

La seleccion de color del isologotipo debe hacer uso
de mezclar las tonalidodes verdes y azules de

‘ C E NTRO D E acuerdo con la paleta espcificada en esta seccion

con QI obje’riyo de reforzar conceptos como: vido,
I PENSAMIENTO Mok e A o
® DEL F UTU RO La finalidad es siempre comunicar el equilibrio que

debe existir entre las buenas practicas ambientales
y los diversos actores sociales que se involucran en
la  aplicacion de  politicas  publicas vy
economico-empresariales  para  lograr  un
verdadero desarrollo sostenible.

El uso de la colorimetria en este manual tiene una
aplicacion exclusiva para medios digitales, por lo
que los codigos de color estdn expresados
unicamente en sintesis aditiva y no necesariamente
tienen un simil que funcione en sistemas de
cuatricromia impresa ya que la colorimetria relativa
a estos sistemas se aborda con un desarrollo
especial mas adelante en este manual.

#339933 #33cc00 #00cccc 0f2c39




Colorimetria (variaciones)

La produccion de pigmentos, especialmente los de
color, implica procesos quimicos que pueden ser
dafiinos para el medio ambiente, incluyendo la
emision de compuestos orgdnicos voldtiles (COV),
el uso de metales pesados y la generacion de
residuos toxicos. Al adoptar una paleta de blanco y
negro mas alla de algunos usos habituales para
medios impresos, T inki demuestra una reduccion
tangible en el uso de recursos y en la generacion de
contaminantes, alineandose con su mision de
promover practicas sostenibles y de bajo impacto.

El verdadero verde
solo es natural.
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Keyvisuals

IMPLEMENTACION VISUAL EN APLICACIONES DE LA MARCA



El color solo se
debe buscar en
la naturaleza

Papeleria
corporativa

2364 Oficina Central /

Quito, Ecuador 170179 ,
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El verdadero verde
solo es natu

w5 ® CENTRO DE ) @ CENTRO DE
ik In k PENSAMIENTO I n k PENSAMIENTO
Bss ® DELFUTURO ® DEL FUTURO

Busca
el color el color

enla en la :
naturaleza. | naturaleza.
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Web/Mobile
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