
Le marketing digital est incontournable

pour assurer une notoriété, améliorer

l'attractivité ou encore fidéliser une

communauté de clients de plus en plus

nombreux sur le Web.

Le positionnement de l'entreprise sur le

marché et son segment de clientèle

sont des éléments importants lors de la

démarche de création.

Comprendre les 10 points du marketing-

mix et pouvoir les intégrer dans

l'environnement numérique permettent

ainsi d'anticiper un composant essentiel

du business model: la communication.

Initiation à l'UX et au CX

Savoir créer une charte éditoriale

Copywriting et storytelling

Bases du SEO

Reporting  et classes d'indicateurs

Analyser ses KPI

Types d'optimisation

Programme

C H A M P S  D ' A C T I O N  D U
M A R K E T I N G

Les piliers

Les différents types de marketing

L'écosystème digital et ses outils

E L A B O R A T I O N  D ' U N  P L A N
M A R K E T I N G

Méthodes de planification

Savoir définir ses objectifs

Comprendre un marché

Définir un plan d'actions
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U J A M A A  C O N S E I L
 

T é l :  0 6 9 6  0 8  7 6  6 6
E m a i l :  u j a m a a c o n s e i l @ g m a i l . c o m

DESCRIPTION:

ujamaaconseil.com

C O N C E P T S  C L E F S  P O U R  E N G A G E R
U N E  C O M M U N I C A T I O N  P E R S U A S I V E
( 1 4 H )

Fondamentaux
du marketing
digital


